Bachelier Marketing ( 3

30 €)
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041082025 5LAS3-1 Mme Frasineanu Anglais en situation UE3 80 p S5MDME-1 Distribution et marchandising 100 p
5MCRE-1 Mme Franken Techniques de créativité 20 p 5MLAC-1 M. Vanderlinden Eléments de législation appliquée au commerce 60 p
5IST4-1 M. Leonis Eléments de statistiques 40p 5MAMS-1 Techniques d'analyse en marketing stratégique 30 p
5MPB-1 Mme Franken Principes de base du marketing 80 p 5CTA-1 50 p
S5MTIP-1 Mme Franken Typologie des consommateurs 50 p 5MDOC-1 Recherche documentaire et études de marchés 40p
5CSTI-1 M. Vanderlinden Stage d'insertion socioprofessionnelle 120 p




2°™ Bachelier Marketing ( 343,80 €)
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041082025 SMIEX-1 M. Ait Atmane Marketing international et exportation 60 p S5MDME-1 Mme Franken Distribution et marchandising 100 p
5MCRE-1 Mme Franken Techniques de créativité 20 p 5MLAC-1 M. Vanderlinden Eléments de législation appliquée au commerce 60 p
5BLA4-1 Mme Frasineanu Anglais en situation UE4 80 p 5MAMS-1 Mme Franken Techniques d'analyse en marketing stratégique 30 p
5BLAS5-1 Mme Frasineanu Anglais en situation UES 80 p 5CFI-1 Faits et institutions économiques 60 p
5MST1-1 M. Leonis Statistiques inférentielles 40 p 5MDOC-1 Mme Franken Recherche documentaire et études de marchés 40 p
5MSPR-1 Mme Franken Stage d'intégraion professionnelle 120 p 5MLOD-1 Labo : Outils digitaux 50 p




3°™ Bachelier Marketing ( 325,00€)
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041082025 SMIEX-1 M. Ait Atmane Marketing international et exportation 60 p 5MLOD-1 Labo : Outils digitaux 50 p
5MMOD-1 M. Guyot Business Model 40 p 5MCOM-1A M. Leonis Techniques de communication et dynamique de groupe 20p
5LNS2-1 M. Spelkens Néerlandais en situation UE2 80 p 5MCOM-1B Mme Franken Techniques de communication et dynamique de groupe 60 p
5LNS3-1 M. Spelkens Néerlandais en situation UE3 80 p S5METM-1 M. Leonis Laboratoire d'études de marchés et statistique appliquée 50 p
5MLOP-1 M. Ait Atmane Labo : Plan stratégique et opérationnel 40p 5MMST-1 Mme Franken Marketing stratégique 80 p
5MSPF-1 Mme Franken Stage d'intégraion professionnelle 120 p S5MEI3-1 Mme Franken Epreuve intégrée Bachelier en Marketing 120 p




